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Міжнародний Медіа Форум з Ролі ЗМІ в Корпоративній Соціальній Відповідальності
12-13 Липень, 2007

Київ, Україна
Підсумковий  Документ
Організація Об’єднаних Націй в партнерстві з журналом Експерт та компанією МТС провели перший Міжнародний Медіа Форум з Корпоративної Соціальної Відповідальності (КСВ). Форум зібрав більше ста представників ЗМІ з усього світу разом з експертами з приватного сектору для обговорення теми, як медіа може сприяти розвитку КСВ. 

Головною метою Форуму було дати початок дебатам стосовно двох ролей ЗМІ – з одного боку, тих, що поширюють, контролюють та поширюють знання з тематики КСВ, а з іншого боку, як і будь-який інший бізнес мають соціальну та екологічну відповідальність. Також була акцентована увага на структурах, які дозволяють ЗМІ просувати КСВ на дводенній події міжнародного рівня. 

Досвід таких передових ЗМІ як BBC, Великобританія; Комерсант, Росія; Newsbreak Publishing Inc., Філіппіни; Інтерньюз, Україна та Едіпресс, Україна було презентовано та обговорено під час Форуму. Учасники засідань ділились своєю практикою в застосуванні та просуванні КСВ як невід’ємної частини бізнес стратегії ЗМІ.
Дискусії Форуму привели до розуміння, що ЗМІ повинні активізувати свою діяльність та долучитись до громадського руху КСВ, ставши партнером, сприяючи прозорості та підзвітності бізнесу. Розповсюдженим твердженням є те, що ЗМІ повинні мати роль поширювача знань та просувати КСВ, підвищуючи свідомість та провокуючи громадську дискусію стосовно соціальної та екологічної відповідальності бізнесу.

 Будучи бізнесом, ЗМІ несуть відповідальність, яка є схожою до інших секторів, включаючи відносини з клієнтами, екологічний менеджмент, інвестиції та підтримка працівників. На додаток ЗМІ мають і особливі обов’язки, такі як свобода вираження, відповідальна редакторська політика, творча незалежність і т.д. 
Як результат активних дебатів, учасники погодились та затвердили  такі наступні дії, як продовження до роботи Форуму:

· Створити коаліцію ЗМІ для лобіювання КСВ, створивши певні комітети для вирішення специфічних проблем, що відносяться до КСВ;

· Будувати потенціал журналістів через публікацію посібника «КСВ для Журналістів» та словник термінів КСВ, включаючи такі терміни як «соціальна реклама» та «піар»;

· Організувати тренінги для журналістів на теми КСВ;

· Побудувати спільне розуміння та партнерські відносини, сприяючи спільним дискусіям та семінарам з КСВ для бізнесів, журналістів та власників медіа;

· Створити робочу группу для розробки «Етичного Кодексу Журналіста» з залученням асоціацій журналістів, медіа компаній і т.д. 
· Створити національний рейтинг соціально відповідальних ЗМІ;

· Провести дослідження розуміння суспільством соціальних проблем та його відображення в ЗМІ;

· Просувати концепцію КСВ через організацію «прес турів» в компанії, організацію «КСВ Екс по» та презентація кращої практики КСВ і т.д.;

· Познайомитися і приєднатися до ініціативи Глобального Договору як найбільшої ініціативи КСВ на глобальному рівні. 

Організація Об’єднаних Націй в Україні всіляко пітримуватиме реалізацію рішень Форуму стосовно ролі медіа в сферах соціальної та екологічної відповідальності для досянення цілей розвитку країни.. 
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